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Klima: Selbst Garagen
wittern ein Gescha

Umwelt Banken, Versicherungen und Industriebetriebe: Alle suchen das
grosse Geschaft mit dem Klimawandel. Selbst Garagisten riechen den Braten.

limawandel als
Umsatztreiber: Da
werden auch Ga-
ragisten griin, «Die letzten
Monate haben die Emp-
findlichkeit der Matur

gezeigt und den Hand-

lungsbedarf jedes Finzel-
nen in Erinnerung geru-
fens, wirbt etwa die Gara-
ge Bosshard in Féllanden,
Und legt Kunden nahe,
entsprechende Service-
Angebote zu nutzen.
Auch Versicherer ent-
decken den Klimawandel
als Businessmodell. «Der
Klimaschutz  entspricht

einem Kundenbediirfnis,
nach dem vermehrt ge-
fragt wirds, sagt Béloi-
se-Schweiz-Chef Martin
Sirdbel. Policen fiiv CO:-
arme Elekiromobile wer-
den bereits angeboten, sol-
che fiir Hybridautos sollen
bald folgen.

Fin richtiger Glicks-
fall ist der Klimawandel
fiir den Industriekonzern
ABB. Ausriistungsteile fiir
Windenergieanlagen und
Antriebe fiir Elektromo-
toren, mit denen Firmen
Energie sparen kinnen,
sind derzeit sehr gefragt.

Garagisten reden Autofahrarn
ins Umweligewissen.

aDer Klimawandel ist fiir
uns. ein wichtiges Ver-
kaufsarguments, so ein
ABB-Sprecher,

Fir Banken in der
Schweiz ist der Umwelt-
schutz mittlerweile  ein
Multimilliarden-Geschiéft.
DasVolumen von nachhal-

- tigen Finanzprodukten ist

2006 funfmal stirker als
das des gesamten Fonds=
markts gewachsen - auf 17
Milliarden Franken. Nicht
nur die Credit Suisse emit-
tiert emsig Produkte, Die
Ziircher Kantonalbank ar-
beitet gar mit dem WWF
zusammen. Das Interesse
der Anleger ist gross. Kein
Vunder; Die Renditen las-
sen sichsehen.  Seite 11



